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RESUMEN

Entrevista a uno de los socios de Art Studio Multimedia centrada en el disefio y desarrollo web, primera linea de negocio
de la compafiia y en la que ha destacado por su profundo conocimiento del medio.

CIUDADANDS

Daniel Gaeta

DISENADOR GRAFICO

Es periodista aunque su
gran aficién a la informatica
y a Internet le ha llevado a
montar su propia empresa, 2

Art Studio Multimedia,
situada en la calle Santa
Lucfa 8, 3 B y dedicada.al
disefio de paginas web.

«Quien no esta en Internet existe,
pero menos que los otrosy

» ¢C6mo surgid la idea de mon-
tar la empresa?

~Me gusta mucho la informitica y
he trabajado en multinacionales
como Ya.com'y Pandasoftware. En
este mundillo todos somos auto-
didactas porque el terma de Intemet
es tan nuevo que es dificil encon-
trara alguien que te ensefie,
=éHay mucho aficionado metido
a profesional?

-Mucha gente hace paginas web
pero, al margen de que estéticamente
queden bonitas, suelen tener mu-

chos fallos internos y de funciona-
Triento, POrque s Necesario seguir
unas reglas. Normalmente, alguien
que quiere una pagina busca a al-
gin conocido y puede que lo haga
mis o menos bien, peroc nosotros
ofrecemnos una calidad profesional,
~¢Quiénes son sus clientes?

~Nos vienen sobre todo medianas
empresas y también colectivos. El
uhnmatalgoesddewuatnpresa
que quiere una pagina que inclu-
ya sus 50.000 productos de refe-
rencia. Hanvenido ya empresasde

farmadia, bares y restaurante, ho-
teleros einclusouna tienda de caza.
-¢Es cara una web?

~Una pégina web sale de mediaen-
tre 600y 900 euros, aunque el pre-
do es infimo si se tiene en cuenta
que es un escaparate para millones
de personas las 24 horasde diay los
365 dias del ano. Y es que quien
noestaen Internet existe, perome-
nos. Respecto al tiempo, algunas
piginas se hacen en 3 dias y otras
mias laboriosas tardan hasta 3 me-
ses. m JOSE V. RODRIGUEZ. Malaga
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RESUMEN

Reportaje sobre Cliché Malaga en el que se presenta su web y a nuestra empresa, Art Studio Multimedia, como la realizadora tanto

del portal web como de los futuros proyectos web que se comercialicen a través de esta compaiiia.
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Web de Cliché Mélaga, www.clichemalaga.com.

carino y amabilidad de la que siem-
pre han hecho gala.

Cliché Malaga ha creado Tro-
depublic, Grupo de Compra de Pro-
fesionales del Trofeo, Deporte y
Publicidad, posiblemente uno de
los primeros de estas caracteristi-
cas de Espana, gracias al empuje
de Alberto Martinez Cortés, hijo
de Ana Maria Cortés y Angel Mar-
tinez, quien se ha incorporado
recientemente a la empresa y que
como todo joven, esta dispuesto a
luchar y hacer mas y mas grande
la idea de sus padres: «tener uno
de los mejores establecimientos
especializados al servicio de sus
amigos de Malaga vy su provincia».

Trodepublic nace con una ambi-
ciosa aspiracion, estar como dice
su eslogan «muy cerca de ustedy,
para ello estan reclutando a los
mejores comercios especializados
de la Union Europea que lleguen
y den servicio a cualquier cliente
de la misma.

Sin duda se trata de un gran reto

el que se ha fijado esta firma mala-
guefia, aunque si se sigue la tra-
yectoria marcada en los veinte
anos de existencia de Cliché Mala-
ga, el éxito parece seguro.

Nuevas tecnologias

Cliché Mialaga no se ha olvidado
de subirse al carro de las nuevas
tecnologias, de ahi que cuente con
la colaboracion de un experto téc-
nico en informatica con mas de 20
anos de experiencia en el sector,
Salvador Jarauta, quien es el res-
ponsable de la seccion de mante-
nimiento de redes informaticas, y
permanece en cartera la también
hija de Ana Maria y Angel, Ana
que se estd preparando para unir-
se el equipo de mantenimiento de
redes de la empresa.

La firma no se ha olvidado de la
red de redes y esta presente en
internet con dos paginas web:
clichemalaga.com, que es el esca-
parate y tienda virtual de la empre-
sa, la cual aun estd en desarrollo

Equipo Trodepublic-Bazén F.S,, de Cliché Mdlaga. / FOTO-VIDEO OBJETIVO

por parte de la empresa Art Stu-
dio Multimedia, de la que son dis-
tribuidores, y que una vez finali-
zada albergara mas de 50.000 arti-
culos v tendra un motor de
buisqueda propio para localizar las
preferencias de los clientes por
familias, por articulos y por pre-

cio; la segunda web de la firma
malaguena es
trodepublic.com, pagina disenada
para el grupo que esta naciendo y
que serd la puerta de enlace de
todos los profesionales que la inte-
gren y que como dice su eslogan
estardn «muy cerca de usted».
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RESUMEN

En este articulo se recoge el inicio de la comercializacién de las pantallas interactivas Ubig Window por parte de Art
Studio Multimedia. Lo que el titular denomina tactil es en realidad interactivo, ya que no hace falta el contacto
fisico de la mano para utilizar el aparato.

SE PUEDEN INSTALAR EN CUALQUIER CRISTAL

Art Studio comercial

iza en

Malaga pantallas tactiles

NACHO SANCHEZ
_—

‘m mataca. Tan s6lo es necesario un
cristaly, con el dedo de lamano, se
accede a cualquier informacién.
Asi son las pantallas téctiles de Vi-
sual Tec que desde ayer comercia-
liza en Mdlaga la joven empresa

local Art Studio Multimedia, espe-
cializada en nuevas tecnologfas. -
Se tratade pantallas que se pue-
den instalar en lugares como esca-
parates 0 museos y que funcionan
tan sélo con el dedo de la mano.
Este, y 2 modo de ratén, sirve para
navegar por la informacién dispo-

nible gracias a una instalacién for-
mada por cdmaras dpticas y senso-
res infrarrojos. “Sirve, por ejem-
plo, para poner todos los pisos de
una inmobiliaria en un escaparate
que asi, estaria abierto 24 horas”,
explicaron desde la empresa. El
precio, ronda los 12.000 euros.

i

NUEVAS TECNOLOGIAS. Imagen de la pantalla tictil.
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Pagina de Nuevas Tecnologias de la Opinidon de Malaga que recoge el lanzamiento del Ubiq Window y su idoneidad para su uso
en escaparates. También recoge la gran similud con la pelicula "Minority Report".
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La ‘ventanamagica’ trae a Malaga
tecnologia punta para comercios

La empresa malagueﬁah Art Studio Multimedia distribuira en Andalucia un

informdtica « internet « telecomt

novedoso sistema que convierte los escaparates en paneles interactivos

FRANCISCO PRIETO. Malaga

» Una imagen vale mas que mil
palabrasy para los menos iniciados
no hay mejor imagen para ilus-
trarla tecnologfa Ubic’ Window que
uno de los altimos taquillazos ci-
nematogréficos de Steven Spiel-
berg: ‘Minority Report’. Enel filme,
el personaje interpretado por Tom
Cruise usa, sinllegar a tocarla, una
especie de pantalla tictil de tama-
fio natural que abre y cierra apli-
caciones informiticas. La historia
transcurre en el Washington de
2054, pero la tecnologfa a la que
se hace referencia ya estd entre nos-
otros.

gica’, la Ubic’ Window fue des-
arrollada en Japén ya ya ha sido

INToauUCIaa en Espana por Visual-
tec. Esta semana, la empresa ma-
laguefa Art Studio Multimedia,
que la representard en Andalucia,
hizo una demostracién de sus apli-
caciones en la capital, centrando-
se enuna de sus mejores bazas co-
merciales, que es la de revolucio-
narlos escaparates de los comercios.
Seg(in explica Daniel Gaeta, di-
rector técnico de Arts Studio Mul-
timedia, Ubic’ Window puede con-
vertir “cualquier superficie de cris-
tal en un panel interactivo de todo
tipo de formatos, y hasta un tama-
fio de diez metros cuadxados' Es

talla comola dela pelicula de Spiel-
berg, paraatraerla atencion de dien-
tes y curiosos, que pueden

Come en ol cine. Vista de n panel de Ubicwindow (zqda) y S/emplos e su 1o en escaparates y olras superfices. LG

QESaITolAr CONSUIES y acuviaaaes
s6lo con acercarse al cristal.

El usuario “puede sefalar, cli-

quear, agarrar e incluso eliminar
ob]etos virtuales del escaparate” sin
necesidad detocarlo, ya quela ‘ven-
tana mégica’ combina sensores 6p-
ticos para recoger los moyimientos
del usuario a cierta distancia, per-
mitiendo acciones rdpidas o sua-
ves, segiin se prefiera.

El mecanismo es sencillo. Una
vez instalada la Ubic’ Window, se
seleccionan zonas de su superficie,
enmarcindolas, y seles asigna una
accién o una aplicacién informad-
tica que puede ser un software stan-
dar, como si de un sistema opera-
tivo se tratara o un software a me-
dida. Asi, el usuario acercindose
aestas dreas puede seleccionar pro-

aQuctos, €SCOZET NOuAas relaqaona-
das con ellos, realizar visitas vir-
tuales en tres dimensiones, ver vi-
deos o presentaciones, hacer cam-
bios en un producto (de tamatio,
de color), conectarsea Internet, todo |
sin necesidad de hablar ni verana-
die de la empresa.

El precio de este revolucionario
reclamo, afiadi6 Gaeta, ronda los
12.000 euros por un panel de 1,50
metros, que es el tamafio estindar.
De ahi, en adelante, y segtin las pe:
culiaridades que cada cliente quie-
raincorporar al sistema. Porlo pron-
to, en octubre ya habrd un comer-
cio malaguefio, que no quiere darse
atin a conocer, que incorporard a
sus escaparates una de estas ‘ven-
tanas mégicas’ importadas del mis-
misimo Hollywood. m
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Articulo del suplemento del Diario Sur, Expectativas, dedicado al mundo empresarial, en el que cuenta las ventajas del sistema
y cémo convierte cualquier superficie de cristal en un area interactiva.
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La revista especializada en turismo, Aehcos Magazine, perteneciente a la Asociacion de Hoteleros de la Costa del Sol y con una
amplia difusion en el sector turistico, se hizo eco del inicio de la comercializacion del producto.
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SUR

El Consejero de Turismo de la Junta de Andalucia, Paulino Plata, presento las nuevas lineas de las campafias de promocion
turistica utilizando el Ubig Window, incrementando la espectacularidad de la esperada presentacion.

38 ECONOMIA TURISMO
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Andalucia incentivarala

calidad para convertirseen "

la oferta mas competitiva
del Mediterraneo

Plata anuncia que este proyecto se pondrd en marcha

el préximo aiio y contara con 3 millones

El consejero cifré en 1,6 millones el coste de la

promocién de la Comunidad en la WTM de Londres

 PILAR MARTINEZ MALAGA

La apuesta de la calidad, como
estrategia para competir con los
destinos emergentes gue pisan con
fuerza ante una oferta basada en
precios més bajos, se materializa-
ri el préximo afio con la puesta en
marcha de un Plan de Calidad. El
consejero de Turismo, Comercio
v Deporte, Paulino Plata, presen-
tH aver las actuaeiones bisicas de
una iniciativa que se desarrollard
alo largo de varios ejercicios y que
contard con una partida presu-
puestaria de 3 millones de euros
en 2006, El objetivo de este proyecto
es convertir a Andalucia en el pri-
mer destino del Mediterraneo en

fiias andaluzas que va cuentan con
1a '@’ de calidad.

Los ejes del plan son ofrecer solu-
ciones concretas a las necesidades
reales del sector v de los destines,
innovacifn para la calidad, la con-
vergencia con otros planes y lle-
gar a més de 400 profesionales v
2,000 empresas.

En cuanto a las estrategias, iden-
tifict cuatro areas diferenciadas,
como son la cooperacién con todos
los agentes, tanto administracio-
nes como empresarios; la mejora
de la formacion en la prestacion
de servicios turisticos, con pro-
gramas de cualificacion profesio-
nal; el fomento de las certificacio-
nes de calidad, algo que también

José Montilla, avanzd que desti-
naré 900,000 euros a una campana
de publicidad para promocionar
la'Q) de calidad entre los turistas,
que va se ha puesto en marcha.

Plata, que hizo gala del uso de
las nuevas tecnologias empleando
un micréfono inalambrico v una
pantalla tactil en la presentacion
del Plan de Calidad, también hizo
referencia a que Andalucia inver-
tira 1,6 millones de euros en la pro-
xima edicion de la World Travel
Market, que comenzara el lunes en
Londres. La mitad de este dinero
se dedica a una campafia de pro-
mocion, que difundira Andalucia
en zonas de gran afluencia.

SABADO 12 DE NOVIEMBRE DE 2005

ACTO. Plata hizo gala de las nuevas tecnologfas, con micréfono

| SUR |
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El alcalde de Mélaga, Francisco de la Torre Prados, anuncia en la Wolrd Travel Market la utilizacion de las pantallas
Ubig Window que han denominado Virtual Information Procedure (VIP).

Malaga se promociona en la WTM
como sede de eventos deportivos

Francisco de la Torre ofrecera hoy en Londres la ciudad como sede de la Regata Internacional de Remo 2006

M. P, Hl LONDRES

El alcalde de Mdlaga, Francisco
de la Torre, ofrecerd hoy martes
la ciudad a las universidades de
Oxford y Cambridge, dentro de
la agenda de la delegacién mala-
guena en laWorld Travel Market
(WTM), que se celebra hasta el
jueves en Londres, con el fin de
que la capital seasede de la
Regata Internacional de Remo
de 2006.

El ofrecimiento de la capital
como anfitriona de este evento
responde al interés despertado
por el deporte del remo y el efec-
to que tiene sobre la extensa
colonia britdnica y los propios
visitantes de ese pais, segtin indi-
caron desde el Ayuntamiento a
través de un comunicado.

Con este anuncio, el Consistorio
renueva su intencion de partici-
par como coorganizador, junto
con el Real Club Mediterrdneo
de Mdlaga, y patrocinador en la
mencionada competicién, que
se celebrard durante la préxima
Feria de Agosto en la capital.
Serfa la segunda vez que las uni-
versidades britdnicas competi-
rian en aguas malaguefias, Se
trata, en definitiva, de aprove-
char la motivacién deportivade  Esta cita sirve para abriruna  en Londres y en toda Gran Bre-  Mdlaga, Antonio Urda y Elias
un segmento de la poblacién  linea de colaboracién entre  tafiay que ofrecerd visitas cultu-  Bendodo, respectivamente, sus
mayoritariamente joven para  ambas entidadesy configurarun  rales combinadas con eventos  instalaciones en Londres como
despertar el interés turistico y 2= dealto nivel ejemplo de la utilizacién combi-
cultural por la ciudad. ~ Elalcalde se reuni6 con los directivos  -fitbol, nada de un campo de fiitbol que
Laimagen de Malaga comosede del club de fiitbol Charlton Athletic ~ baloncesto,  puede tener como finalidad no

de eventos deportivos también R tenis, etcéte-  s6lo servir como lugar de cele-
se potencié ayer, en la primera para abrir unalinea de colaboracién i i

ra-. Por su  bracién de partidos, sino tam-
jornada de la WTM, con el parte, los biénde actos sociales, gimna-
encuentro entre la delegacion  nuevo producto denominado  representantes del Charlton Ath-  sios, centros de ocio e, incluso,
municipal y directivos del club ~ ‘Culture&Sport City Breakin  letic mostraron al alcaldeyalos  una Oficina de Informacién

de fiitbol Charlton Athletic. Milaga, que se comercializard  ediles de Turismo y Deportede  Turistica,
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El Ayuntamiento de Malaga apostara por la promocion cultural a través de las pantallas Ubig Window y se dotora

de tres unidades que se situran en puntos estratégicos de la ciudad.

Malaga innova en el Reine Unido para
llevar su oferta al publico en general

El alcalde de Mlaga anuncia en la WTM un acuerdo con el

SUR

equipo de futbol

Charlton Athletic, que ademas beneficiaré al turismo idiomatico

El Ayuntamiento de la capital rompe moldes y presenta una pantalla que

permite al turista visitar virtualmente el interior de los monumentos

P. MARTINEZ
ENVIADA ESPECIAL LONDRES

Malaga renaci6 ayer turistica-
mente en la World Travel Market.
Con un expositor mAs amplio, una
Ppuesta en escena moderna y muy
cuidada y con material informa-
tivo en formatos muy adaptados
al imparable crecimiento del uso
de las nuevas tecnologia, el alcal-
de de Malaga, Francisco de la
Torre, presentt ayer una serie de
innovadoras iniciativas con las
que pretende ajustar la oferta
turistica de 1a ciudad a los gustos
de los mejores clientes de la Cos-

" ta del Sol, los britinicos.

De la Torre dio a conocer ayer
los productos estrella de Malaga.
Por un lado, explico 1a firma de

el que pretenden mediante un via-
je de familiarizacién sin prece-
dentes dar a conocer los atracti-
vos turisticos de Malaga a un gran
publico, que es seguidor de este
importante equipo. Ademas, con
este acuerdo de colaboracién se
fomentara también el turismo
idiomatico, ya que el Charlton
Athletic promueve las ensefian-

apuesta por Mélaga por la exis-
tencia de relaciones anteriores,

por el clima y por haber muchos
ingleses que residen en esta zona.
Pantallas VIP

De la Torre present6 también, jun-
to al concejal de Turismo, el de
Deportes y el de Movilidad, Anto-
nio Urda, Elias Bendodo y Javier
Berlanga, respectivamente, un
nuevo sistema para difundir la
oferta cultural de Malaga. Se tra-
ta de una pantalla, instalada aho-
raen el centro del expositor de
Malaga, que permite a los turis-
tas con un simple movimiento de
1a mano realizar una visita vir-
tual al interior de los principales

PRESENTACION. E! alcalde de Mélaga, junto a Bendodo, Urda y Berlanga, inaugurd el stand. /5. SALAS

monumentos de laciudad. El aleal-
de explico que en pocas semanas
Mélaga contard con tres pantallas
como ésta, dos situadas en la Pla-

. zadela Marina y otra en la ofici-

nade informacion de la Casa del
Jardinero. La inversién que rea-
lizara el Ayuntamiento en este pro-
‘yecto supera los 70.000 euros.

o : £

do moldes, el concejal de Turismo
adelanto que hoy visitarin este
expositor los capitanes de las rega-
tas de Oxford y Cambridge para
formalizar otro viaje de familia-
rizacion de estos equipos a Mala-
£4, a fin de que éstos a su vuelta
difundan las excelencias turisti-
cas de la ciudad.

De la Torre cifré en unos 50.000
euros el desembolso que realiza-
ré el Ayuntamiento de Malaga en
esta edicion dela WTM, en la que
se han marcado como principal
abjetivo situar la oferta de Mila-

g

ga en los circuitos de turismo de
ciudad y conseguir que la capital
Juegue el papel que le correspon-
de en los sectores culturales, de
congresos, de compras y de cru-

«ceros, En definitiva, convertirse

en la mejor oferta complementa-
riadel turismo de sol y playa, que
recala a un lado y otro de los limi-
tes de la capital malaguefia. Para
ello, el eslogan més llamativo son
los tres milenios de historia que
proclama en este stand como recla-
mo turistico.

En el expositor de Mélaga tam-
poco falta la figura de Picasso, que

Malaga pretende
hacerse hueco en

los circuitos de
turismo de ciuda_d

en esta ocasion viene mds que jus-
tificada porque se anuncia que en
2006 se celebrard el 125 aniversa-
rio del nacimiento en el Centro de
Milaga de esta figura del arte.
Los primeros frutos de esta
apuesta se produjeron ayer mis-
mo. En un encuentro con un res-
ponsable de la asociacion de tou-
roperadores britdnicos, éste se
malaguerios a conocer la oferta de
la ciudad a fin de incluirla en los
catdlogos de estos grandes grupos,
apostando por el sector de turis-
mo de ciudad y por el congresual.

El 125 aniversario
del nacimiento de
Picasso, otro de los
reclamos turfsticos
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La Opinion de Méalaga se hace eco de la apuesta de las Instituciones Publicas Andaluzas por el sistema Ubiq"Window que se esta
conformando como una herramienta de promocion turistica de primer orden.
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Studio Multimedia sistemas inter-
activos Ubiq Window para pro-
‘mocionar los hugares de interés tu-
ristico de la capital malaguena y de
BC idad A

Turismo virtual
El Ayuntamientoy
laJuntainstalaran
‘ventanas magicas'
paralos visitantes

El Consistorio pondré en las oficinas de
Turismo dos pantallas interactivas que
distribuye la empresa local Art Studio

Esta idea es la que mis ha lla-

Es una tecnologia accesible, mado la atencién a las adminis:
enla que puede interactuar _ traciones piblicas, que ban visto
3 en la ‘ven magica un exce-
elusuario y que esté lente medio de informacion turis-
disponible las 24 horas del tica que cada visitante puede usar
dia. Aparte de sus a sumedida.
connotaciones comerciales, |~ Decsifomia cl Consistorioma-
laguefio lo incluird en el denomi-
la ‘ventana m4gica' ya tiene nado proyecto VIP (Virtual Infor-
I:!amkacidn Insﬂhadmal mation Procedure), con el que in-
B e formard alos turistas que visiten la
FRANCISCO PRIETO. Mélaga ciudad sobre sus escenarios y sus

posibilidades culturales, Los con-
tenidos de estos paneles, que serdn
personalizados para la ciudad de
Milaga, también son creados por
ArtStudio, segiin José Miguel Ara-
gonés, otrode los socios de la firma

DELATORRE

Mis conocida como ‘ventana mé-
gica’, la Ubic Window fue des-
arrollada en Japén y hace menos
deun afio que lleg6 a nuestro pais

\'l# lamano de Visualtec, de’a que

PRESENTOEN LA WTM
LOS PRIMEROS PANELES
ENLAPLAZADELA
MARINA Y EL PARQUE

para toda
Andaludl Su mecanismo es sen-
cillo. Aunque aparentemente se

voqueadnuwmd.oupodeﬁmna

malaguefia. El alcalde de Malaga,
Francisco de la Torre, presents el
proyecto en la feria internacional
del turismode Londres (World Tra-
ve.l Market) y avanzé que 1os dos

unta
hzsmdlezmetros

El usuario “puede sefalar, cli-
quear, agarrar e incluso eliminar
objetos virtuales de este escapara-
te”, comenta Daniel Gaeta, direc-
tor técnico de la empresa, sin ne-
cmdaddenoarelpamLyaquela
*Ventana mégica’ combina senso-
res bpticos que recogen los movi-
mientos del usuario a cierta dis-

ion turfs-
hcadelaPlazadclaManmyde
la Casa del Jardinero, en el Par-
que de Mélaga, a partir de 2006.
De la misma forma, Turismo
Andaluz se ha fijado en esta tec-
nologia como una de las apuestas
en Innovacién y también adquiri-
1d estas ‘ventanas’ para potenciar
elmmmmmdeAnd:}udammo

tancia, permitiendo acciones ripi-
dasosuavessegunsepreﬁm
El panel se divide en zonas de-
terminadas y el usuario acercin-
doseaeshsérmspuedeselecuo-
nar productos, escoger noticias
“relacionadas con ellos, realizar vi-
sitas virtuales en tres dimensiones,
ver videos o presentaciones o co-

iristico. Pese aq 1No

han desvelado los planes que pre-
tenden desarrollar con la Ubiq Win-
dow, este departamento depen-
diente de la Consejeria de Turismo,
si que ha manifestado su interés
porlas opcionesy servicios que pue-
deoﬁeoeremhmummﬂenla
promocion turistica, ya que se tra-
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